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utilidad social de la literatura
con el placer intrinseco de leer,
que dependera de los gustos de
cada uno.
DANIEL TORRES IROZ
Barcelona

Mientras paguen...

Desde hace mas de dos afios,
tengo la desdicha de tener como
vecinos a un grupo de jovenes ita-
lianos a los que en mas de una
veintena de ocasiones he tenido
que llamar la atencién por su
comportamiento (musica, ruidos
a deshoras, golpes, suciedades...).
No atendiendo a mis ruegos, he
intentado sin éxito que el propie-
tario de la vivienda corrija la si-
tuacion. En mi dltima llamada
del 27 de febrero rogandole que
interviniera al respecto, me dijo:
“A mi mientras me paguen, me
da igual” y “si he de hacer algo,
ya me lo dira un juez”.

Desde tal fecha y hasta hoy, he
requerido en varias ocasiones la
intervencion de la Guardia Urba-
na al respecto del comportamien-
to de estos inquilinos, incluso del
administrador y del presidente
de la comunidad de vecinos. No
sé qué es mas lamentable: la acti-
tud de unos incivicos inquilinos
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que carecen de todo respeto y
educacion para vivir en comuni-
dad o la del propietario que ante
tal situacion omite su obligacion
de tomar medidas al respecto a
costa de conservar su negocio.
sQué les parece?

D. ASENSIO SANCHEZ

Barcelona

+Qué regalan?

La crisis no sélo esta afectan-
do a la economia de las familias.
Trabajo en el sector de servicios,
y desde luego nunca, antes de la
llegada de la crisis, se habia visto
tanta mala educacion y tanta cara
dura por parte de la gente. Vale
que con la crisis nadie puede gas-
tar por gastar, pero pedir con ma-
la educacion y con exigencia des-
cuentos o regalos por cualquier
cosa que se compra ya es exagera-
do. A los clientes hay que tratar-
los bien, pero a veces es imposi-
ble complacerles. Y entonces res-
ponden “en tal sitio si lo hacen” y
no les importa el servicio recibi-
do. Esta locura de descuentos va
a hacer cerrar a mas de una em-
presa y mas parados en la cola
del Inem.

CRISTINA SEGURA

Barcelona

Agraiment

El 7 d’agost, el meu fill Lluis
va caure de la bicicleta i va patir
un traumatisme craneoencefalic.
Després de cinc dies a Sant Joan
de Déu, ja el tenim a casa. Vol-
dria agrair en primer lloc al CAP
de Calaf, per la seva atencid en
un primer moment, en especial a
la Teresa. Voldria agrair també a
la gent de Probike, pels seus con-
sells en seguretat i per ajudar-
nos a triar un bon casc, perqué se-
gurament sense ell hauria estat
molt pitjor. També a I'helicopter
del RACC, als seus metges per la
professionalitat i celeritat, i per
calmar-nos en els moments més
critics. T agraeixo, en especial, a
la UCT de Sant Joan de Déu i a
tot el personal de planta 1'atencid
cap al Lluis. A I'Anna, la Laura, i
tothom del hospital. Em sap greu
no poder donar les gracies a totes
les persones, una per una, que
han estat al costat del Lluis. T una
oracié per I’Adam, el nen que va
anar al cel la nit del dia 8 d"agost.
Sobretot: casc, guants i seguretat.

Els accidents més estipids po-

den ser els més greus. Podem con-
fiar plenament en el nostre siste-
ma sanitari. Gracies.

LLUIS COLOM

Sant Pere Sallavinera

grupoGodo

Presidente . )
JAVIER GODO, CONDE DE GODO

Consejero Delegado:
Carlos God¢ Valls

Director General de Presidencia:
Josep Caminal

Director General Corporativo:
Carlos Gutiérrez

Director General de Negocios:
Jaume Gurt

Director de Comunicacién:
Marius Carol

Director de Desarrollo Estratégico:
David Cerqueda

LAVANGUARDIA

Presidente—Ed{tor: )
JAVIER GODO, CONDE DE GODO

Director General:

Pere G. Guardiola

Director General Adjunto:

Joan Angulo

Director de Marketing y Ventas:
Juanjo Duran

Controller:

David Carrién

Controller Comercial:

Xavier Martin

Edita La Vanguardia Ediciones, SL.
Redaccién Diagonal, 477, 7.° (08036) Barcelona
Tel.: 93 481 22 00. Fax: 902 18 55 87
Administracién Pallars, 193-205, 10.°

(08005) Barcelona Tel.: 93 481 25 00
Internet http://www.lavanguardia.es

Depésito legal B-6.389-1958

Imprime CRE-A, Impresiones de

Catalunya, SL. Poligono Zona Franca, calle
5, sector C (08040) Barcelona. Imcoddvila,
SA. Poligono Vicolozano, P-29 (05194) Avila.
Iniciativas de Publicacién e Impresion, SL.
Iribarren, s/n (14013) Cérdoba.

Distribucion Marina BCN Distribucions, SL.
Calle E n° 1 (cant. ¢/6). Poligono Industrial
Zona Franca. 08040 Barcelona.

Tel.: 902 200 208

Difusién controlada por O.J.D.

ANUNCIOS Y ESQUELAS:

Barcelona Pelai, 3 (08001)Tel.: 93 304 27 00
Fax: 93 317 23 82. ventanilla@lavanguardia.es
PUBLIPRESS MEDIA, S.A.

Anuncios por teléfono 902 17 85 85

Barcelona Av. Diagonal, 477 (08036)

Tel.: 93 344 30 00. Fax: 93 344 31 88

Madrid Maria de Molina, 54, 4° (28006)

Tel.: 91 515 91 00 Fax: 91 515 91 09

ATENCION AL SUSCRIPTOR

Pelai, 3 (08001) Barcelona

Tel.: 902 481 482. Fax: 93 481 24 99
suscripciones@lavanguardia.es

ATENCION AL LECTOR

Tel.: 93 481 22 00. Fax: 902 18 55 87

Cartas al director cartas@lavanguardia.es
Defensora del lector defensora@lavanguardia.es

TARIFAS SUSCRIPCIONES
Catalunya y Baleares

Trimestre....
Semestre..
Anual.

PRECIO DE VENTA EN EL EXTRANJERO

Espafia Correo ordinario (trimestre)..
.107 euros  Por avion (trimestre)
.206 euros  Europa y Marruecos Por avion (trimestre) ... 362,90 euros
.. 389 euros  Resto del mundo Por avién (trimestre).......... 508,50 euros

129,29 euros
169,44 euros

Francia: 3,05 euros. Italia: 2,80 euros. Gran Bretafia: 1,80 libras. Suiza: 5,40 francos suizos.
Alemania: 3,25 euros. Portugal: 2,45 euros. Bélgica: 3 euros. Holanda: 3 euros.
EL PRECIO DE LOS EJEMPLARES ATRASADOS ES EL DOBLE DEL PRECIO DE PORTADA

© LA VANGUARDIA EDICIONES, SL. BARCELONA, 2009. TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS

Esta publicacion no puede ser reproducida; ni en todo ni en parte, ni registrada en, o transmitida por, un sistema de
recuperacion de informacion, en ninguna forma ni por ningtin medio, sea mecanico, fotoquimico, electrénico, magnético,
electrodptico, por fotocopia, o cualquier otro, sin el permiso previo por escrito de la empresa editora.

Aefectos de lo previsto en el articulo 32.1 del Texto Refundido de la LPI, La Vanguardia Ediciones, SL se opone expresamente
a la utilizacién de cualesquiera contenidos de este diario con la finalidad de realizar resefias o revistas de prensa con fines
comerciales (press-cliping) sin contar con la previa autorizacién de La Vanguardia Ediciones, SL

DEBATE

[+D+i

Universidad
e Innovacion

“Cierre usted los ojos e imagine una
universidad de prestigio mundial. Lo
mas probable es que piense en solem-
nes edificios envueltos en brumas y
nieves, pero no en la Espafia de nues-
tro futuro proximo, con estudiantes y
profesores venidos de todo el mundo,
en un clima de trabajo compatible
con la bondad del tiempo atmosféri-
co. Me gustaria convencerle de que
vale la pena forzar la imaginacion en
esta direccidony de que, si lo hacemos,
la educacién superior puede conver-
tirse en uno de nuestros grandes pro-
ductos de exportacion, como el turismo”.

Escribi esto hace veinte afios, y quiero volver a in-
sistir en ello, porque me sigue pareciendo una gran
opcion de pais, y en una verdadera estrategia de pro-
greso para Barcelona, en especial.

Nuestra sociedad necesita abrir nichos de oportuni-
dad, hacer nuevas ofertas de bienes y servicios que el
mundo entero desee aceptar. Innovar no es sdlo crear
nuevos productos, sino sobre todo introducir proce-
sos que doten a aquello que sabemos hacer del atracti-
vo necesario para que nos lo demanden. La educa-
cién, junto con la salud, son los bienes més preciados
por los ciudadanos de cualquier pais. Por eso ofrecer
educacion al mundo es una oportunidad segura de ex-
portacion para quien sea capaz de hacerlo de forma
distintivamente atractiva. Y esto no esta refiido con
velar por la educaciéon de nuestros propios jovenes.
Al contrario; s6lo si otros también la desean sabremos
que les damos lo mejor.

Propiciar y cubrir una demanda amplia y variada
de educacion es una oportunidad econdmica, pero va
mas alla: es un test de calidad, un reto que obliga a
identificar fuerzas y flaquezas, una forma de atraer
empresas y organizaciones innovadoras.

Se exporta educacion superior atrayendo estudian-
tes igual que se exporta la ciudad atrayendo visitan-
tes. Y ambas atracciones se basan en el clima, aunque
para la educacion no se trate soélo del atmosférico, si-
no de otro mas sutil, que llame y retenga a buenos
investigadores, profesores, estudiantes y empresas.

SALVADOR
BARBERA
Catedrdtico de
Economia UAB,
prof. Barcelona
Grad. School of
Economics

Propiciar una demanda educativa
amplia y variada es una oportunidad
econdmica y un test de calidad

Tenemos mejor clima de este tipo que nunca: mu-
cha mejor investigacion, una apuesta importante en
salud y una ciudad que sigue atrayendo. Pero hemos
avanzado muy poco en la captacion de estudiantes.
Es cierto que ciertos programas de la UE, como Eras-
mus, han abierto vias de intercambio. También que
unos pocos programas de posgrado empiezan a de-
mostrar capacidad de atraccién.

Pero mientras vamos avanzando en la internaciona-
lizacion del posgrado, pongamos en agenda la de los
estudios de grado. Es ahi donde los nimeros son real-
mente importantes, y donde lograr que nuestro siste-
ma se abriese de forma atractiva representaria un
cambio social innovador de verdad. Hay muchos obs-
taculos en el camino a este objetivo, que sélo podré
apuntar. El primero y fundamental, para mi, es que ni
nos lo hemos propuesto como un objetivo de pais.

Tenemos un sistema centralizado en lo bésico, que
deja muy escaso margen legal y econdmico a nuestros
gestores universitarios, aunque tengan la mayor ambi-
cién. Tenemos muy poco debate social de fondo acer-
cade la educacion superior, tabues profundos respec-
to a temas como la calidad, los criterios de admision o
la mejor forma de subvencionar los estudios. Un obje-
tivo de internacionalizaciéon profunda podria cambiar
nuestra agenda, abrir debates, forzar cambios. Sélo
por eso ya vale la pena proponerlo.




